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Un reinado
que no acaba

CON MAS DE 50 ANOS DE OFRECER EL MEJOR
SABOR CASERO, DUCAL, EL REY DE LOS FRIJOLES
SE HA GANADO UN PUESTO EN LA MESA DE LOS
HOGARES Y CORAZONES CENTROAMERICANOS.

ueal se rejuvenecié consoli-
dando su cambio de imagen al
estrenar corana y se posiciond
como Rey de los Frijoles en la
regién, todo esto manteniendo Los altos
estandares de calidad y entregando La receta casera

IMPERIODUCAL | ©
al mantener su esencia y valores de marca.
Paisdeorigen | Durante el aio 2021 la empresa fortalecid su nego-
y afio de creacion : cio a nivel regional, incursionando en nuevos merca-
Guatemala, 1969, dos y entregando innovacién al entender las nece-

Mercados:
Centroamérica, Panam,
stados Unidos,

ctos:

Frijoles Molidos/Voltea-
dos; Frijoles Enteros en
presentaciones hojalatay
doypack. Frioles de Olla en
Bolsa. Doypack 8oz y 140z
con empaque apto para
microondas.

sidades del consumidor, EL crecimiento presentado
en la categorfa, frijoles, les permitié la consolidacién
como lideres a nivel regional en participacion de
mercado.

Ademés, entregaron a Los consumidores una forma
mis fécil y préctica para consumir los frijoles al in-
troducir empaques aptos para micoondas que per-
miten al consumidor ahorrar tiempo y esfuerzo al
cocinar,

Durante la Pandernia, la marca Ducal no sacrificd la
calidad de su producto y logré mantener el mismo
sabor casero que valoran sus consumidores “Enten-
dimos que, si bien fueron afios dificiles, la marca se
mantuvo en el corazén de sus consumidores y nonos
detuvimos para hacer todo Lo que estaba en nuestras
manos para mantener la disponibilidad de nuestros
productos y aun asf entregar innovaciones que faci-
litaran la vida en estos momentos dificiles”, sefiald
Paulina Zimeri, Gerente Regional de Marca Ducal.
Adicionalmente, la empresa forma parte de la inicia-
‘tiva “Entre Chapines Hacemos el Cambio”, Proyecto
liderado por Ducal y acompaiiado por otras marcas
reconacidas de alimentos, que buscd unir esfuerzos
que se materializasen en alimentos para las familias
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que lo necesitaban como consecuencia de la pande-
mia de COVID-19, atendidas por World Vision.

De acuerdo con Zimeri, en el caso de Guatemala (uno
de sus principales mercados), fortalecieron atin més
la relacién con su consumidor y el liderazgo al pre-
sentar las ediciones especiales de latas conmemora-
tivas del bicentenario de la nacion centroamericana,
Esta iniclativa permitié honrar los valores histdricos
de Guaternala pero también acercd la marca a j6-
venes que interactuaron con el producto a través de
iniciativas digitales innovadoras,

Destacd, que en momentos dificiles es posible en-
contrar maneras para celebrar y ver siempre el lado
positivo al conmemorar a una gran nacién. *Aprendi-
mos que la vida es frégil y cada dis debemos pensar
aln mas en nuestros consumidores y buscar la ma-
nera de ofrecerles una mejor forma de vivir", agregé
Zimeri.

Para Ducal, la nueva normalidad cambio muchos
habitos de consumo, ahora se buscan formas mas
practicas y nutritivas de alimentarse. Entendimos,
agrega Zimeri, que el tiempo es el tesoro mas valo-
rado y queremos brindar a nuestros consumidores
formas mas précticas para alimentarse y a la vez
comer bien de una manera balanceada.

Concluy6, que en esta nueva etapa buscan brindar
al consumidor nuevas posibilidades de usos del frijol
que nunca se imaginaron, con el fin de mantener un
buen estilo de vida con una dieta balanceada y que
ofrezca maneras més féciles para lograrloe
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