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E&N PARA ELEKTRA

ELEKTRA:
el aliado de las familias hondurerias

CON 25 /}\‘IOS DE SERVIR EN EL MERCADO DE HONDURAS, ENFOCA LA MIRADA EN ELCOMERCIO
ELECTRONICO, LA EXPANSION DE SUS PUNTOS DE VENTA Y UNA NUEVA CADENA DE SUMINISTRO.

Lelektra

TRAYECTORIA
COMERCIAL

Pais de origen

yafio de creacion :
México, 1906

reados:

México, Estados Unidos,
Honduras y Guatemala,
Productos:

an pasado dos décadas y
media desde que Elektra lle-
6 a Honduras y no en vano
es una de las marcas que
se mantiene presente en la
mente de los consumidores, pues siempre
ha entendido las necesidades e miles de
familias que buscan articulos de alta cali-
dad en condiciones asequibles para mejo-
rar su calidad de vida.
La corporaci6n est a la vanguardia, sien-
d i ial di

Productos 3
linea blanca, electrodomés-
ticos, muebles, motocicle-
tas, teléfonos celulares,
computadoras, transferen-
cias e dinero y garantias
extendidas, entre otros.
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Uryela Cuadra, Gerente
de Mercadeo Nacional de
Elektra

108 E&N edicion Abril - Mayo 2022

igesu
atencion a la base de la piramide socieco-
némica hondurefia, la cual estd conforma-
da por el 80 % de la poblacion,

No sdlo brinda productos de primer nivel
como  motocicletas, electrodomésticos,
linea blanca, muebles y tecnologia, sino
que se ha consolidado como una marca
fuerte, brindando oferta de valor, a tra-
Vés del acceso al crédito con cuotas que
se adaptan a la capacidad de pago de sus.
clientes.

De acuerdo con Gloria Pineda, Director de
Marketing y Comunicaciones de Grupo
Salinas Honduras -consorcio empresarial
queincluye a Elektra- hoy cada una de las
tiendas cuenta con una sucursal de Banco
Azteca que atiende las ventas a crédito y
brinda diversos servicios financieros.
"Ademas tenemos una marca propia de
motocicletas, ltalika desde el afio 2006,
que tiene una enorme aceptacion en el mercado, por
contar con moelos funcionales, modernos, eficientes
y a precios asequibles, de hecho, es la segunda marca
més vendida del pais”, conté Pineda.

Asimismo, es el primer grupo empresarial que ha es-
tablecido el formato “siempre abiertos, todos los dias”,
con horarios extendidos y ha logrado desarrollar una
estratégica expansidn en todo Honduras, con presencia
en 17 de los 18 departamentos del pais.

Su liderazgo en el mercado se mantuvo, incluso en
tiempos de pandemia, cuando Elektra destacd por su

Gloria Pineda, Director
de Marketing y Comu-
nicaciones de Grupo
Salinas Honduras.

compromiso con la seguridad de los
colaboradores y clientes, establecien-
do todas las normas de bioseguridad,
distanciamiento, manteniendo la ofer-
tade productos y servicios de calidad.
“Alineados con nuestra firme propési-
to de promover la prosperidad inclu-
yente a través de la sélida creacién de
valor econdmico, social y ambiental,
seguimos contribuyendo al bienestar
y progreso de las familias hondurenas
¥ proyectamos para este 2022 sentar
las bases para una estrategia multi-
canal, a través de nuestra plataforma
de e-commerce (www.elektra.com.
hn) y una fuerte estrategia en canales
digitales”, ariadié Uryela Cuadra, Ge-
rente de Mercadeo Nacional de Elekira.
Su apuesta es clara, para este a0 y los venideros,
apuntalar hacia la innovacién tecnolégica y digital para
mejorar y garantizar el acceso de los clientes a produc-
tos, servicios y a toda su cadena de valor,
Estarén enfocados en fortalecer la oferta comercial con
i puntos.
de servicio, incluyendo 10 nuevas y modernas tiendas,
asf como implementar un nuevo modelo de cadena de
suministro para mejorar el abastecimiento, desarrollar
el comercio electrnico y La venta institucionale:
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Selektra

Tu familia vive mejor

Construyendo los mejores momentos
para las familias hondurefias.
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