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Leyde sigue construyendo

momentos inolvidqbles

POR DECADAS LEYDE HA ACOMPANADO A LAS
FAMILIAS HONDURENAS Y SE HA POSICIONADO
EN UN SITIO DE HONOR EN EL GUSTO DE SUS
CONSUMIDORES

eyde cree que ain
en tiempos de crisis
siempre se pueden
construir momentos
{nicos. A pesar de los
desafios actuales que estan im-
pactando al mundo, la empresa
se ha enfocado en la planeacién es-
tratégica y en la optimizacion de todos los recur-
505 por parte de los departamentos de la organi-
zacion siendo la blsqueda de la excelencia en el
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Afio y pais de nacimiento
delama

rea:
1973, Honduras

Mercados con presencia: servicio al cliente siempre la prioridad.

EL Salvador, Estarlos Unidos, “"Como marca, nosotros invitamos a los hondu-
Honduras | refios a no desanimarse, a sequir con ese espiri-

Productos del portafolio: tu guerrero que nos caracteriza y a no dejar de

* Ldcteos: Leche, malteadas, construir esos momentos de vida maravillosos
. qUesos. que todos apreciamos, el orgullo por lo nuestro,
+Bebidos: Jugos. bebidas | por 1o catracho es algo que Leyde siempre va a
saborizadas, téfrio | 5 lsar”, destaca Waleska Ferrari, Gerente de
Marketing.
FL 2021 fue un afio de recuperacion para toda
Honduras, paco a poco la economia se fue reac-
tivando, atin con los problemas logisticos y de in-
sumos que azotan al mundo, para Leyde una de
las prioridades ha sido garantizar la disponibilidad
de productos a sus clientes, asi como el estar cer-
ca de los consumidores ofreciendo promociones,
contenido de valor y nuevos productos para ellos.
Sabemos, menciona Ferrari, que la gente valora
nuestra calidad y nuestro consumidor es bastan-
te fiel, hoy estamos levando esa calidad hacia las
nuevas generaciones, queremos que al igual que sus
padres y abuelos, se enamoren de nuestra marca.
Por esta razén la empresa ha innovado en cate-
gorfas que atraen a los segmentos juveniles e
infantiles, como las malteadas de larga duracion
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La marca tiene procuct

parte de

en presentacion de 200 ml y el té frio Leyde que
deleita con un sabor espectacular.

Para la companfa el abastecerse de insumos de
otros mercados ha sido una tarea compleja. En
estos tiempos de crisis Leyde ha visto una opor-
tunidad para volver a la esencia, a la tradicion,
al consumo de Lo local y a potenciar las marcas
hondurefias.

“En Leyde, valoramos lo que como hondurefios
podemos lograr, nuestras rafces, nuestras tradi-
ciones, de ahi sale un concepto muy potente que
lanzamos el afo pasado con una campana de
nuestros quesos y cremas: ‘Mi cocina catracha’,
que enaltece las deliciosas comidas que solo los
catrachos sabemos preparar’, menciona Ferrari.
Aunado a lo anterior, la empresa resalta el apoyo
que siempre han tenido del sector ganadero, sin
el cual no estarian hoy contando esta historia de
&xito, con ellos Leyde trabaja en programas de fi-
nanciamiento para proveer alimento al ganado y
brindar agroinsumos,

La empresa ha mantenido un crecimiento soste-
nido en los dltimos 10 afios, en especial los ul-
timos cuatro afos han sido muy fructiferos para
la compaiifa teniendo desarrollos importantes en
todos los canales, Lo que llevé a Leyde a trazar
una estrategia de expansion a nivel productivo,
comercial y en toda su cadena de valor®
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